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В учебнике описаны основные методы и приемы эффективного 

управления ценообразованием в коммерческих организациях. 

Проанализированы экономические основания и последствия выбора 

различных вариантов ценовой политики фирмы, рассмотрены принципы 

координации ценообразования с остальными элементами маркетинга, 

предложены рациональные способы решения специфических задач 

ценообразования, возникающих на рынках различных типов. 

Для студентов экономических специальностей вузов. Будет полезен 

слушателям бизнес-школ и курсов повышения квалификации, а также 

сотрудникам маркетинговых и экономических служб организаций. 
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