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Всесторонне рассматривается сущность предпринимательской деятель-

ности в сфере здравоохранения. Описаны виды и организационно-правовые 

формы современного медицинского бизнеса. Раскрыты особенности торгов-

ли товарами медицинского назначения. Отдельные главы посвящены вопро-

сам кадровой политики, бизнес-планирования и охраны коммерческой тайны. 

Особое внимание уделено проблемам предпринимательской культуры и 

недобросовестной конкуренции в медицинском бизнесе. 

Для студентов медицинских вузов и факультетов, слушателей системы 

послевузовского образования, руководителей, предпринимателей. 
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