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Данное практическое пособие — это прежде всего руководство к 

действию для практиков. Здесь обобщен обширный теоретический и 

практический материал по управлению ценами в компаниях, прежде всего 

российских. В то же время рекомендации автора опираются и на богатый 

зарубежный опыт организации ценовой политики. 

Книга написана интересно и доступно в ней приводятся многочисленные 

примеры и деловые ситуации (кейсы) из практики российских компаний. 

Для руководителей бизнеса, маркетологов, менеджеров по продажам, 

консультантов по управлению, а также для преподавателей, студентов и 

аспирантов экономических вузов и колледжей. 
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