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Рассматриваются инновационные теоретические и практические по-

ложения дисциплины «Санаторно-курортное дело», предусмотренные 

требованиями Государственного образовательного стандарта высшего 

профессионального образования России. Особое внимание уделено взаи-

мосвязи санаторно-курортного бизнеса с управлением, правом, экономикой, 

бухучетом, статистикой и др. 

Отличительная черта пособия — его структурное содержание, сохра-

няющее логику построения методов преподавания теоретических и прак-

тических проблем оздоровления различных групп населения, научных ис-

следований в вопросах формирования, ценообразования и продвижения на 

рынок санаторно-курортных услуг. 

Для студентов, обучающихся по направлению 080500 «Менеджмент 

организации», направлениям сервиса и туризма, специалистов санаторно-

курортных учреждений. 
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