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Данное учебное пособие содержит четыре главы, в которых раскрывается 

сущность территориального маркетинга и его субъектов, а также 

особенности маркетингового подхода в управлении страной в целом и ее 

территориальными образованиями. Выделены особенности маркетинговых 

стратегий регионов, городов и локальных мест, а также показано их место и 

роль в развитии и формировании положительного образа страны в глазах 

отечественных и зарубежных бизнесменов и простых граждан. 

Учебное пособие ориентировано на маркетологов, руководителей 

предприятий, преподавателей, студентов и аспирантов соответствующих 

специальностей. 
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