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Отличительной чертой данного учебного пособия является концепция 

рассмотрения туристического потенциала страны с позиций комплексной 

оценки географических, природно-климатических, культурно-исторических и 

социально-экономических факторов. В книге предложено большое количе-

ство страноведческого материала, что способствует аккумулированию 

необходимых для формирования представления о туристических 

особенностях стран знаний. В учебном пособии представлена система 

классификации государств в зависимости от особенностей их 

туристического потенциала и выявление общих для классификационных 

групп тенденций развития национального туристического производства. 

Учебное пособие адресовано как для студентов высших учебных 

заведений, будущих специалистов в сфере социально-культурного сервиса и 

туризма, так и для работников туристического бизнеса, всех, 

интересующихся географией мирового туризма. 
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