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В книге с компакт-диском на большом иллюстративном материале 

показано современное состояние международной и российской индустрии 

туризма. Подробно рассмотрены основы организации туризма, в том числе 

различные направления туристской деятельности, а также управление 

туристским предприятием с акцентом на структуру и экономический 

анализ его деятельности. 

В пособие включены практические примеры (круизы, спортивный 

туризм) формирования туристского продукта, используемые авторами при 

проведении мастер-класса с работниками турфирм и студентами 

туристских специализаций. 

На компакт-диске приведен иллюстративный и практический материал 

книги: таблицы, примеры, рисунки, которые могут быть полезны при 

выполнении курсовых и дипломных работ. 

Пособие с CD предназначено студентам и аспирантам, обучающимся по 

туристским специальностям и специализациям, преподавателям вузов, а 

также организаторам туристского бизнеса. 
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