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Рассмотрены основные понятия и эволюция бренда, современная среда и 

система управления брендами с учетом российского опыта. Кроме того, 

определена роль упаковки в брендинге, обоснована политика мерчандайзинга 

как составляющая процесса брендинга и представлены особенности брен-

динговой рекламы. Учебное пособие может быть использовано при изучении 

и подготовке курсов «Маркетинг», «Реклама», «Брендинг», «Междуна-

родный маркетинг», «Международное рекламное дело». 

Для студентов, магистрантов, аспирантов, преподавателей экономических 

факультетов и вузов, слушателей системы послевузовского образования, а 

также для всех, кто интересуется вопросами маркетинга, рекламы и брен-

динга. 
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