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Наряду с общей теорией маркетинга рассматриваются вопросы, свя-

занные с изучением зарубежного туристского рынка, разработкой конку-

рентоспособного туристского продукта и внешнеторговых цен, формиро-

ванием зарубежной партнерской сети, техникой заключения сделок с 

иностранными турфирмами, продвижением и продажей российского тур-

продукта на зарубежных рынках, организацией обслуживания иностранных 

туристов в РФ. 

Для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специ-

альностям «Менеджмент организации» и «Социально-культурный сервис и 

туризм», преподавателей, а также работников туристских фирм. 
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