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Рассмотрены основы рекламной деятельности, история возникновения и 

развития рекламы, ее современная нормативно-правовая база, клас-

сификация средств рекламы и их использование предприятиями социально-

культурного сервиса и туризма, а также управление рекламной 

деятельностью. Раскрыты современные рекламные технологии, их клас-

сификация и практическое применение. Освещены особенности между-

народной рекламы и рекламы в социально-культурном сервисе и туризме. 

Для студентов высших учебных заведений. 
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