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В учебном пособии рассматриваются методика организации выездных 

туров, схемы взаимоотношений отечественных туроператоров с 

зарубежными отелями, транспортными компаниями и другими 

поставщиками туристических услуг. 

Анализируя туристический потенциал направлений массового и 

индивидуального российского выездного туризма, оцениваются рыночная 

конъюнктура и перспективы. 

Книга предназначена для студентов вузов и работников туристической 

индустрии. 
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