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Настоящее пособие предназначено как для сотрудников турфирм, так и 

для студентов, обучающихся на туристских специальностях вузов. 

Рассмотрены вопросы создания массового турпродукта. Многолетний 

опыт работы руководителем турфирмы позволяет автору изложить свой 

взгляд на технологию проектирования и создания турпродукта. Большой 

опыт преподавания в вузах помогает излагать материал, иллюстрируя его 

примерами и сопровождая для закрепления материала вопросами и 

практическими заданиями. В пособии выявлены унифицированные принципы 

и требования, выполнение которых помогает туроператору создать 

выгодный для себя и привлекательный для потребителя продукт. 
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