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В книге излагается курс экономической теории, ориентированный 

прежде всего на менеджеров. Авторы не стремятся использовать сложный 

математический аппарат. Их цель — показать практическое применение 

микро- и макроэкономики при принятии деловых решений. Главы учебника 

сопровождаются научными комментариями, написанными 

преподавателями ГУ-ВШЭ, в которых рассматривается возможность 

применения тех или иных западных экономических моделей в условиях 

российской действительности. 

Книга будет полезна отечественным менеджерам, студентам вузов, 

преподавателям и всем тем, кто интересуется проблемами современной 

экономической теории. 
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