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В данном учебно-методическом комплексе в доступной форме представлены 

основные принципы разработки, реализации и оценки эффективности 

кампаний в области связей с общественностью в коммерческой и 

некоммерческой сферах, в государственных и общественно-

политических структурах. Комплекс содержит программу учебной 

дисциплины, методические рекомендации по выполнению контрольных 

работ, тексты лекций, контрольные вопросы к ним, тесты и список 

литературы, словарь терминов. 
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