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Туризм - одна из наиболее динамичных отраслей, как мировой, так и 

отечественной экономики. В пособии рассматривается состояние рынка 

туристских услуг. Раскрываются сущность маркетинговой деятельности, 

формирование ценовой, сбытовой и коммуникационной стратегии, на-

правления маркетинговых исследований. Содержит контрольные вопросы к 

каждой главе и библиографический список. 

Для студентов средних специальных учебных заведений, обучающихся по 

специальности «Туризм». 
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