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В учебном пособии представлены теоретические основы современного мар-

кетинга, особенности его развития. Приведены направления маркетинговых 

исследований, раскрыта роль маркетинга как инструмента развития 

предприятия. Проанализированы методы прогнозирования спроса на товары 

и услуги и его моделирование в сфере товарного обращения Освещены методы 

управления маркетингом. 

Пособие предназначено для практикующих работников, студентов и аспи-

рантов. 
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