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Раскрыты основные подходы, проблемы и технологии паблик рилейшнз 

в ходе истории развития человечества с древнейших времен до наших дней 

на основе анализа зарубежных и отечественных исторических 

источников. На большом фактическом материале автор делает попытку 

системно рассмотреть PR как один из видов профессиональной 

деятельности человека. Настоящий авторский труд профессора, 

доктора социологических наук, социального технолога-практика является 

продолжением его публикаций в области концептуальной социологии. В 

2001 году за первое издание автор удостоен диплома национальной 

премии в области развития общественных связей «Серебряный лучник». 

Рекомендуется профессионалам и студентам, специалистам в области 

маркетинга, рекламы, СМИ, менеджмента. 
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