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Данное издание подготовлено к конференции «Дискурс: Запад-Восток» по 

теме «Репутационные факторы в управлении международной компанией». 

В нем собраны материалы к выступлениям, научные статьи, анализ 

практических ситуаций размышления специалистов. В сборнике размещены 

биографии непосредственно участвующих в paботe конференции экспертов. 

Задачей издания является научная и информационная поддержка дискуссий 

обращенных к проблеме репутации и ее роли в управлении компаниями, 

работающих в мультинациональной и мультикультурной среде. 
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