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Паблик рилейшнз (связи с общественностью) являются основным 

компонентом интегрированных маркетинговых коммуникаций. В книге 

читатель найдет разнообразную и необходимую информацию по многим 

проблемам связей с общественностью и, возможно, совершит меньше 

ошибок, соприкасаясь в жизнедеятельности с этими сферами. Книга 

написана в качестве учебного пособия для студентов в соответствии с 

требованиями к обязательному минимуму содержания и уровню подготовки 

специалиста по циклу ОПД Государственного образовательного стандарта 

по специальности 35070 — Реклама. Она также окажется полезной и 

начинающим специалистам, и опытным PR-менеджерам, преподавателям, 

всем, кто интересуется данной проблемой. 
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