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Учебник написан в соответствии с требованиями к обязательному 

минимуму содержания и уровню подготовки специалиста по циклу ОПД 

Государственного образовательного стандарта по специальности 

"Реклама". 

В нем раскрывается роль института связей с общественностью в 

современном обществе, приводятся функции служб и специалистов по 

связям с общественностью, технология проведения PR-кампаний, а также 

другая информация. 

Для студентов, преподавателей высших учебных заведений, начинающих 

специалистов и опытных PR-менеджеров, а также всех, кто 

интересуется данной проблемой. 
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