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Посвящено вопросам государственной политики в области 

продвижения национального туристского продукта России, включая 

анализ динамики и структуры иностранного туризма в Россию. 

Рассмотрены современные методы управления туризмом в лидирующих 

зарубежных странах, показан опыт продвижения туристского продукта 

в условиях кризисных ситуаций. Представлена роль брендинга в 

продвижении образа страны и ее турпродукта. 

Для студентов вузов и преподавателей, работников сферы 

международного туризма и сопутствующих отраслей, органов 

государственной власти, научных работников. 
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