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предпринимательскими организациями  

9.1.Наличные расчеты, осуществляемые предпринимательскими 

организациями  

9.1.1.Условия осуществления наличных расчетов на предприятии 

9.1.2.Меры финансовой ответственности, предъявляемые к 

предприятиям за несоблюдение условий работы с денежной 

наличностью, а также за несоблюдение порядка ведения кассовых 

операций  

9.2.Безналичные расчеты, осуществляемые предпринимательскими 

организациями  

9.2.1.Условия осуществления безналичных расчетов в РФ  

9.2.2.Виды счетов, открываемых предприятиями в коммерческих 

банках  

9.2.3.Основные виды безналичных расчетов  

9.2.4.Порядок безналичных расчетов  

Глава 10. Кадровое обеспечение предпринимательских организаций  

10.1.Сущность кадрового обеспечения  

10.1.1.Оценка предпринимателями своих знаний по сферам 

деятельности 



10.1.2.Мероприятия, направленные на дальнейшее развитие 

и совершенствование системы подготовки предпринимательских 

кадров  

10.1.3.Преимущества и недостатки внутренних и внешних источников 

привлечения персонала  

10.2.Отбор персонала  

10.2.1.Планирование потребности в персонале  

10.2.2.Процесс набора и отбора кадров  

10.2.3.Процедура отбора персонала  

10.2.4.Критерии отбора менеджеров и руководителей предприятия 

10.3. Управление персоналом  

10.3.1.Система управления персоналом  

10.3.2.Сравнительная характеристика методов управления  

10.3.3.Способы управления персоналом  

10.3.4.Классификация методов анализа и построения системы 

управления персоналом организации  

10.3.5.Признаки, соответствующие руководителю с высокой 

или низкой способностью создавать коллектив  

10.4.Оценка результатов работы персонала  

10.4.1.Необходимость нормирования труда на предприятии  

10.4.2.Классификация нормативов по труду по назначению  

10.4.3.Примерный перечень критериев оценки результативности труда 

по некоторым должностям руководителей и специалистов  

10.4.4.Структура комплексной оценки работника предприятия  

Глава 11. Договорные отношения предпринимателей 

с хозяйствующими партнерами  

11.1.Сущность предпринимательского сотрудничества  

11.1.1.Выбор партнеров предприятия для длительных отношений, 

% опрошенных респондентов  



11.1.2.Основные факторы, гарантирующие надежность связей 

с партнерами, % опрошенных респондентов  

11.2.Формы предпринимательского сотрудничества  

11.2.1. Основные формы предпринимательского сотрудничества  

11.3.Предпринимательский договор  

11.3.1.Основные типы договоров, используемые предпринимателями 

в процессе осуществления деятельности   

11.3.2.Структура предпринимательского договора  

11.4.Рассмотрение экономических споров предприятий 

(предпринимателей)  

11.4.1. Органы, рассматривающие экономические споры  

Глава 12. Налогообложение предпринимательской деятельности  

12.1. Сущность системы налогообложения  

12.1.1.Принципиальные основы налогообложения и 

функционирования налоговой системы РФ  

12.1.2.Классификация налогов в соответствии с классификационными 

признаками  

12.1.3.Классификация налогов Российской Федерации по 

принадлежности к уровням власти и управления согласно 

Налоговому кодексу РФ  

12.1.4.Налоги, наиболее негативно воспринимаемые предприятиями 

12.1.5.Основные элементы единого налога на вмененный доход 

(ЕНВД)  

12.1.6.Обязанности по уплате налогов и сборов в режиме ЕНВД  

12.1.7.Необходимые изменения действующей налоговой системы 

с целью нахождения равновесия между нуждами и интересами 

предпринимателей, с одной стороны, и нуждами государства — 

с другой  

12.1.8.Исполнение обязанности по уплате налогов  

12.1.9.Защита прав налогоплательщика  



Глава 13. Оценка эффективности предпринимательской деятельности  

13.1.Принципы и методы оценки предпринимательской деятельности 

13.1.1.Модель комплексного анализа финансово-хозяйственной 

деятельности предприятия  

13.1.2.Система показателей эффективности предпринимательской 

деятельности  

13.2.Пути повышения и контроля предпринимательской деятельности  

13.2.1.Результаты опроса предпринимателей на предмет 

осуществления контроллинга основных составляющих при 

принятии решений  

13.2.2.Организационная модель контроля финансово-хозяйственной 

деятельности предприятия  

Глава 14. Экономическая безопасность организации. Предпринимательская 

тайна и риск  

14.1.Экономическая безопасность предпринимательской единицы  

14.1.1. Общая классификация способов обеспечения экономической 

безопасности   

14.2.Сущность предпринимательской тайны  

14.2.1.Требования, которым должна отвечать коммерческая тайна 

14.2.2.Классификация сведений, составляющих предпринимательскую 

тайну   

14.2.3.Этапы защиты коммерческой информации  

14.2.4.Система мер по защите коммерческой тайны  

14.2.5.Методы воздействия на виновных в нарушении коммерческой 

тайны  

14.3.Сущность предпринимательского риска  

14.3.1.Классификация рисков  

14.3.2.Различные виды риска, не связанные со страхованием  

14.3.3.Различные виды риска, которые целесообразно страховать 



с помощью страховых компаний  

14.3.4.Система внешних факторов, влияющих на уровень 

предпринимательского риска  

14.3.5.Процесс управления рисками  

14.3.6.Алгоритм функционирования механизма управления рисками 

14.3.7.Методы управления риском  

14.3.8.Последовательность проведения анализа риска 

Глава 15. Культура предпринимательства  

15.1.Методические основы формирования культуры предпринимательства 

15.1.1.Возникновение культуры предпринимательства  

15.1.2.Звенья культуры предпринимательской деятельности 

в управлении процессами  

15.1.3.Элементы культуры предпринимательской деятельности  

15.2.Формирование культуры предпринимательской единицы  

15.2.1.Концептуальная иллюстрация множественности аспектов 

организационной культуры  

15.2.2.Модель организационной культуры  

    15.3. Этические нормы ведения дел в предпринимательстве  

15.3.1.Нравственные нормы предпринимательской деятельности  

15.3.2.Элементы этикета предпринимателя  

Глава 16. Ответственность субъектов предпринимательской деятельности 

16.1.Сущность и виды ответственности предпринимателей  

16.1.1.Различные формы ответственности за неисполнение 

или ненадлежащее исполнение обязательств предпринимателями . 

16.1.2.Виды ответственности за совершенные в предпринимательской 

сфере противоправные деяния  

16.2.Уголовная ответственность предпринимателей  

16.2.1. Краткая характеристика уголовной ответственности 

предпринимателей  



16.3.Административная ответственность предпринимателей  

16.3.1. Краткая характеристика административной ответственности 

предпринимателей  

16.4.Налоговая ответственность предпринимателей  

16.4.1. Краткая характеристика налоговой ответственности 

предпринимателей  

16.5.Гражданско-правовая ответственность предпринимателей  

16.5.1. Краткая характеристика гражданско-правовой ответственности 

предпринимателей  

16.6.Дисциплинарная ответственность  

16.6.1. Краткая характеристика дисциплинарной ответственности 

16.7.Материальная ответственность  

16.7.1. Краткая характеристика материальной ответственности  

Комментарии  

Литература   

Таблица ссылок на источники  


