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16.5.1.Причины участия налогоплательщика в голосовании  

16.5.2.Создание правил голосования  

16.5.3.Теорема Эрроу о невозможности создания совершенного 

механизма выявления общественных предпочтений  

16.5.4.Парадоксы голосования  

Выводы  

Основные термины  

Вопросы для обсуждений  


