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ведущих компаний (710) 

Контрольные вопросы    

Упражнение для самостоятельной работы  

Дополнительная литература  

Часть V 

Рынки факторов производства 

Глава 18. Рынок труда    

18.1. Предложение труда  

Оптимальный выбор индивида между досугом и работой (726). 

Эффект замены и эффект дохода на рынке труда (730). 

Индивидуальное предложение труда (732). Двойственная задача в 

предложении труда (733). Уравнение Слуцкого для рынка труда  

18.2. Спрос фирмы на труд  



Особенности спроса на труд (745). Формирование спроса на труд 

(746). Факторы спроса на труд (748) 

18.3. Рыночный спрос на труд  

18.4. Равновесие на рынке труда  

18.5. Дискриминация на рынке труда  

18.6. Профсоюз на рынке труда  

Контрольные вопросы  

Упражнение для самостоятельной работы  

Дополнительная литература  

Глава 19. Рынок капитала  

19.1. Особенности экономического выбора 

на рынках капитала  

19.2. Межвременной выбор индивида и фирмы  

 Модель межвременного выбора при стабильных ценах (780). Спрос 

и предложение на рынке капитала (783). Изменение стоимости денег 

на межвре- меннбм рынке (784) 

19.3. Роль финансовых посредников в межвременном 

распределении ресурсов  

 Почему существуют финансовые посредники? (785). 

Финансовые посредники в модели межвременного выбора (789) 

19.4. Экономика возобновляемых и невозобновляемых ресурсов  

19.5. Основы инвестирования: анализ инвестиционных проектов 

Система анализа и отбора инвестиционных проектов (800). Порядок 

отбора (802). Виды инвестиционных проектов (803). Методы выбора 

оптимального инвестиционного проекта (803). Выбор оптимального 

времени инвестирования (814) 

19.6. Оценка рисков и риск-менеджмент  

Контрольные вопросы  

Упражнение для самостоятельной работы  

Дополнительная литература  



Глава 20. Инвестиционное поведение на финансовых рынках  

20.1. Портфельный анализ 81 

Модель Марковица (827). Выбор рискового портфеля и 

диверсификация (830). Оптимизация портфеля из N ценных бумаг 

(837). Коэффициент бета (838) 

20.2. Ставка процента в экономическом анализе... 8 Виды ставок 

процента (840). Факторы, определяющие ставку процента (842). 

Временная структура ставок процента (846) 

20.3. Формирующиеся рынки капитала: чему учит мировой опыт  

Контрольные вопросы 

Упражнение для самостоятельной работы 

Дополнительная литература  

Часть VI 

Теория общего равновесия и сбои в работе рыночного механизма 

Глава 21. Общее равновесие в экономике  

21.1. Экономика чистого обмена  

21.2. Обмен в денежной экономике  

Закон Вальраса (885) 

21.3. Общее равновесие в производстве  

21.4. Экономика Робинзона Крузо  

Оптимальное распределение труда (891). Общее равновесие 

производства и потребления (893). Определение равновесных цен  

21.5. Равновесие и эффективность: теоремы благосостояния  

Характеристики равновесия конкурентных рынков (898). Первая 

теорема благосостояния (901). Вторая теорема благосостояния (902). 

Дополнения (903) 

21.6. Критерии оптимальности общественного благосостояния  

Утилитаристская функция Бентама (905). Критерий Пигу (906). 

Критерий Каддора — Хикса (906). Двойной критерий Скитовски 



(907). Функция Бергсона — Самуэльсона (908). Эгалитаристский 

подход Роулза (909). Критерий Липси (911). Наборы оптимальности 

Лернера (911). Индекс Сена (912). Общественный выбор по Эрроу 

(912). Точка зрения Хайека (913). Модель общества Этциони (914) 

Глава 22. Внешние эффекты экономической деятельности  

22.1. Виды внешних эффектов  

22.2. Конкурентный рынок с внешним эффектом  

22.3. Подходы к решению проблемы внешних эффектов  

Рынок внешних эффектов и теорема Коуза (927). Тес рема Коуза 

(929). Налог Пигу (934). Количественны ограничения (936) 

22.4. Проблема общего ресурса  

22.5. Сетевые внешние эффекты и сетевые рынки 

Контрольные вопросы  

Упражнение для самостоятельной работы  

Дополнительная литература  

Глава 23. Производство и распределение общественных благ  

23.1. Общественные блага в экономике  

23.2. Подход с точки зрения общего равновесия 

23.3. Подход с точки зрения частичного равновесия    

23.4. Равновесие Линдаля на рынке общественного блага  

23.5. Проблема финансирования производства общественных 

благ  

23.6. Механизм выявления истинных предпочтений в 

производстве общественных благ  

23.7. Проблемы общественного выбора  

Механизм голосования (977). Лоббизм и взаимна поддержка (981) 

Контрольные вопросы  

Упражнение для самостоятельной работы  

Дополнительная литература  

 


