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использованием множественных стратегий 

Логика триангуляции 
Качественное исследование помогает в 

проведение количественного исследования 
Количественное исследование помогает в 
npo8eдении  качественного исследования 

Восполнение пробелов 
Статические и процессуальные особенности 
Исследовательские вопросы и точки зрения 

участники 
Проблема обобщаемости 

Качественное исследование может 
способствовать интерпретации взаимосвязи 

между переменными 

Исследование разных аспектов явления 

Решение головоломки 

Размышления об исследовании с множественными 
стратегиями 

Путеводитель по главе 

Введение 

 

23. Использование Интернета в качестве 
объекта и метода сбора данных 

 

Сайты всемирной паутины как объект анализа 

Использование веб-сайтов для сбора данных об 
отдельных людях 

Этнографическое исследование Интернета? 
Качественное исследование с использованием фокус-

групп 

Качественное исследование с использованием 
индивидуальных онлайн интервью 

Социальные онлайн-исследования 

E-mail исследования 

Web-исследования 

Формирование выборки 

В заключение 



24. Отчет об исследовании организаций 
 

Путеводитель по главе 

Введение 
Структура отчета о количественном 

исследовании: пример 
Введение 

Теория и гипотезы 
Методы 

Результаты 
Обсуждение 

Уроки 
Составление отчета по результатам 
качественного исследования: пример 

Введение 
Обзор литературы 

Методы 
Презентация основных тем 

Обсуждение 
Выводы 
Выводы 

Постмодернизм и его последствия 
для составления отчетов 

Специфика структуры отчета об этнографическом 
исследовании 

Доверительность эмпирии 
Типичная форма 

Точка зрения участника исследования 
Разнообразие возможностей интерпретации 

 

25. Этика в исследовании организаций 
 

Путеводитель по главе 

Введение 
Этические принципы 
Вред для участников 
Отсутствие информированного согласия 

Вмешательство в частную жизнь 
Обман 

Сложности в принятии этических решений 



 
 
 
 
 

26. Выполнение  исследовательского 
проекта 

 

Путеводитель по главе 

Введение 
Узнать, какие требования предъявляют к Вашей работе 

Начинайте думать об области для исследований 
заранее Идентификация исследовательских вопросов 

Помощь научного руководителя 
Управление временем и ресурсами 

Литературный обзор и поиск бизнес-информации 
Подготовка к исследованию 

Проведение исследования и анализ результатов 
Составление отчета 

Начинайте как можно раньше 
Будьте убедительны 

Установите обратную связь 
Избегайте сексистской, расистской и бранной 

лексики 
Структура Вашего отчета 

 
 

В заключение 
 

Список литературы 


