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В учебнике представлен анализ теории и новейшей практики ком-
паний розничной торговли. Особое внимание уделяется основным про-
блемам, возникающим в сфере розничной торговли, путям и способам их 
решения. Освоить учебный материал студентам помогают ситуацион-
ные примеры из практики европейских розничных компаний. Учебник 
состоит из пяти частей: сфера розничной торговли, стратегические 
функции розничной торговли, управление товарными запасами, прак-
тические методы управления, новые технологии в розничной торговле. 

Для студентов, обучающихся по специальностям «Маркетинг» и 
«Коммерция», а также руководителей и менеджеров предприятий роз-
ничной торговли. 
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